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Economia & Imprese

Economia circolare competitiva:
il 75% dei consumatori la premia

noiprodotti», ha dettoil presidente
di Confindustria, Vincenzo Boccia,
nel corso del dibattito.

«LTtalia & un paese privo di mate-
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Boccia: la sostenibilita ha tre
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dimensioni, «ambientale,
sociale ed economica»

Modello Diasen celebrato
a Fabriano: ’80% dei ricavi

rie prime, la sostenibilita & da sempre
dentro di noi, percepita come un
vantaggio competitivo e nonsolo co-
me un sentimento etico. Il nostro
bello e ben fatto gia nasce sostenibi-

generati dall’export le», ha aggiunto il presidente della

Piccola industria di Confindustria,

. L Carlo Robiglio. Sul palco ¢’é anche

Nlcolettg Pll_“hlo Ermete Realacci, presidente della

Dal nostroinviato Fondazione Symbola, che da dannisi
FABRIANO

Conoscenza innanzitutto. Insieme
ad altri due ingredienti: il confronto,
per individuare nuovi modelli e capi-
re dove va il futuro, e la resilienza,
cioéla capacita diaffrontare le diffi-
colta e superarle, rinnovandosi sem-
pre. Diego Mingarelli, presidente di
Diasen, racconta sul palco del teatro
Gentile da Fabriano, la storia del-
I'azienda e le mosse che ne hanno
fattounarealtadisuccessoimpren-
ditoriale. Sifesteggianoi2oanni, ma
le origini partono dal 1925, conl'im-
presa disaponi creata dal bisnonno,
poi diventata Italsolventi con il pa-
dreeoggiDiasen,aziendacheopera
nel settore dell’edilizia, 8o% del fat-
turato all’estero. «Abbiamo sempre
cercato nuove strade, eallabase del
nostro Dna c’e la sostenibilita», ha
detto Mingarelli, aprendo ieril'even-
to che ha come slogan proprio «Da
sempre sostenibili».

L'Ttalia nell’economia circolare &
leader in Europa. «La sostenibilitava
declinataintre direzioni: ambienta-
le, sociale ed economica. Chi non ci
arriva per cultura ci arriva per con-
venienza, dal momento che oltre il
75% dei consumatori considerano
questoaspetto come quando scelgo-

impegna perilrispetto dell'ambien-
te, la sostenibilita, 'economia circo-
lare e che sul tema halanciatoun Ma-
nifesto per coinvolgere i protagonisti
delleimprese, delleistituzioni, della
politica. Symbola, ha raccontato
Mingarelli, per prima ha intercettato
le sfide di Diasen sulla sostenibilita.
«L'Ttalia dasempre realizza i prodotti
piu belliall'ombra dei campanili che
piacciono al mondo», ha esordito
Realacci, che ha datouna sua sinteti-
cadefinizione disostenibilita: «non
compromettere il futuro».
Confindustria gia da tempo ha
messo la responsabilita sociale e
I'economia circolare al centro del-
l'attenzione, conun progettoindieci
punti. «Nonacasolaresponsabilita
sociale & sottole politicheindustriali.
Dietroil pensiero economico di Con-
findustria c’e un’idea di societa, che
Mingarelli spiega nella sua realta
aziendale e Robiglio esprime nel
ruolo di presidente della Piccola.
L’'impresaitaliana deve essere prota-
gonistadiunagrande stagionerifor-
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mista» ha continuato Boccia. Manca
pero, ha dettoancorail presidente di
Confindustria, in sintonia con Robi-
glio, unavisione paese da parte della
politica. «Le imprese sono pitavanti
della politica, anche perché hanno
competenze, voglia di fare, devono
essere competitive. Sirischiapero di
esserevittime diuna demagogiaim-
perante:, vedila plastic tax, che col-
pisceil prodotto e finisce per pesare
sui consumatori. C’¢ una miopia di
fondo, non si capiscono i vantaggi
dell’economia circolare», ha sottoli-
neato Robiglio. «Come Piccola-ha
aggiunto — cistiamoimpegnando».
E se Mingarelli parladiresilienza co-
me parola chiave per affrontare le

sosttnen  4IWIASEN

difficolta e reagire, & proprio a lui,
vice presidente nazionale della Pic-
cola, che Robiglio ha affidato la dele-
ga sull’argomento.
Inquestasfidaperle pmiitaliane
¢’é spazio: «piccolo non é piti bello, le
pmidevono fare sistema, connettersi
in filiera. C’¢ una finestra enorme per
noi», ha insistito Robiglio. «I mercati
mondiali sono di nicchia e quindi
adattiper laproduzioneitaliana: im-
magino un tessuto imprenditoriale
di piccole, medie e grandi imprese
leader nel proprio settore e vincenti
nel mondo», sono state le parole di
Boccia. La Diasen, che ha aumentato
il fatturato del 20% nell'ultimo anno,
€ un esempio di come dal territorio

JDIASEN 2020

" DASEMPRE

SOSTENIBILI

dellaprovinciaitaliana si possacre-
scere nel mondo. «Una delle tante ec-
cellenze che dimostranole potenzia-
litadel paese, - ha concluso Boccia -
seriuscissimo a rimuovere gli handi-
cap che abbiamo’Italia potrebbe es-
sere la prima manifattura al mondo».

DA SEMPRE
SOSTENIBILI

Sul palco del teatro Gentile da Fabriano. Ermete Realacci, Diego Mingarelli, Vincenzo Boccia, Carlo Robiglio
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