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SVILUPPO LOCALE

Turismo, progetto delle Cdc
per valorizzare i siti minori

Dal museo degli scooteralle centra-
liidroelettriche liberty, dal museo
di arte moderna en plein air al pa-
trimonio faunisticoalla confluenza
tra Poe Adda. Sono 34 gliattrattori
turistici innovativi individuati tra
Milanoe Lodi dallaCamera dicom-
mercio meneghina sulla base dello
studioa realizzato conUnioncame-
re Lombardia insieme a Uniontra-
sporti, con la collaborazione tra il
network Fare Culturaela Liuc busi-
ness school di Castellanza.

In particolare, gli attrattori turi-
stici innovativi di Milano siconcen-
trano nell'ambitodell'arte e dell'in-
dustria, quelli di Monza Brianza
nella storia, quelli di Lodi nell'am-
biente e nelle tradizioni.

Trale proposte per va-
lorizzare questiattrattori

turistici ¢i sono soprat-
tutto il potenziamento
degli itinerari culturali e
paesaggisticie delle visite
guidate (44%), una mag-
giore comunicazione con
iniziative di divulgazione
e promozione sia online
che“fisica” attraverso lasegnaleti-
calungoipercorsi(23,5%), lacrea-
zione o l'inserimento in unarete gia
esistente di musei o iniziative simili
alivello nazionale einternazionale
e la realizzazione di piu eventi
aperti al pubblico (11,8%entrambi).
«Qccorre - dichiara Valeria Gerli
dellagiuntadella Cdc - puntare sulla
diversificazione dell'offerta, alla sco-
pertadituttele proposte, anche quel-
le minori e di nicchia». L'iniziativa
rientrainun progetto pittampiosul

34

GLI ATTRATTORI
TURISTICI

Siti e destinazioni
innovativi
lombardi
individuati
nell'ambito
dell'iniziativa
delle Cdc

turismo in Lombardiacon due nuovi
strumenti: Piattaforma Big Data e
Mappa delle opportunita. Il progetto
édiUnioncamere Lombardiain col-
laborazione con Unioncamere,
Uniontrasporti e sistema
camerale lombardo. I ter-
ritori provinciali coinvolti
dalle Camere diCommer-
cio che hanno aderito so-
no 9: Bergamo, Como,
Cremona, Lecco, Milano,
Monza e Brianza, Lodi,

Pavia e Varese.
—V.Ch.
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