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Patto sul turismo
trail Comune

¢ ’Ente camerale
Pronti 3.2 milioni

Firmato un accordo di collaborazione per i prossimi 3 anni
Santocono: «Vogliamo essere pronti per la ripartenza»

Claudio Malfitano

«E un accordo nato prima di
questa emergenza, ma diven-
taimportante per gestire il po-
st Coronavirus. Servird un
grande momentodivalorizza-
zione della nostra citta. E noi
dovremmo essere pronti per
ripartire». Cosi il presidente
della Camera di commercio
Antonio Santocono commen-
ta l'accordo di programma
con Palazzo Moroni approva-
to dalla giunta camerale. Ser-
vira a rilanciare gli Iat, cioé i
punti di informazioni turisti-
che in citta, il convention bu-
reau per la gestione del futuro
centro congressi, e il “marke-
ting territoriale” in collabora-
zione con le aziende. Non so-
lo meri impegni a parole, ma
un accordo finanziario: per il
triennio 2020-2022 il Comu-
ne mettera quasi 2 milioni di
euroelaCamera 1,2 milioni.

ACCORDO DI PROGRAMMA

Un patto necessario dopo la
legge di riordino delle Came-
re di commercio che ha asse-

gnato a queste ultime gran
parte delle competenze sul tu-
rismo. Ma con il Comune gia
impegnato in numerosi pro-
getti. «Per questo & importan-
te collaborare su degli obietti-
vi concreti, abbiamo dei pro-
getti in corso che porteremo
avanti insieme», prosegue
Santocono.

L'impegno economico € no-
tevole: sitrattadi400milaeu-
ro all'anno per tre anni sia per
l'ente camerale che per il Co-
mune. Ma Palazzo Moroni ha
gia investito anche 750 mila
euro per realizzare I'architet-
tura informatica del nuovo si-
to di destinazione, che diven-
tera il punto di riferimento su
Internet per chi vuole fare un
viaggioaPadova.

IPROGETTIINCORSO

Proprio quello del nuovo por-
tale web & uno dei progetti su
cui il Comune sta maggior-
mente puntando, in particola-
re 'assessore alla cultura An-
drea Colasio. La Camera di
commercio andra in supporto
fornendo i contenuti prove-
nienti dalle aziende del terri-
torio. «Il Comune avra ovvia-
mente la possibilita di dettare
le strategie per i percorsi turi-

stici e i temi da valorizzare.
Ma ci sara il coinvolgimento
di molti attori sul territorio»,
sottolineail presidente Santo-
cono.

Passandodal virtuale al rea-
le, c’ela gestione degli sportel-
li Iat, quelli che fanno acco-
glienzae orientamento turisti-
co per i visitatori. Il Comune
metteraadisposizione glispa-
zi e li gestira assieme alla
Cmaera di commercio. Que-
st'ultima invece, attraverso la
Dmo, si occupera del conven-
tion bureau e quindi della ge-

stione del turismo congressua-
le. Un ambito particolarmen-
te importante dato che si va
verso la conclusione dei lavo-
ri del nuovo centro congressi
in Fiera (lavori sospesi per il
decreto Coronavirus in questi
giorni, masi conta di rispetta-
re I'impegno dell’apertura tra
fine2020 einizio2021).
Infine ¢’e una collaborazio-
ne piena nella partita del
“marketing territoriale”, cioé
I'aspetto di promozione della
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cittache diventa fondamenta-
leperlafuturaripartenza.

DALCROLLOALLARINASCITA

Parlare di turismo in questo
momento pud sembrare stra-
no, ma c’e un settore attual-
mente “congelata” cherappre-
senta una buona fetta del Pil
delPaeseedel territorio pado-
vano: «Purtroppo le previsio-
ni parlano di una perdita del

m_- -

20%, sempre che si esca da
questa situazione entro mag-
gio — osserva Santocono — Il
governo ha gia stanziato 150
milioni di euro per il recupero
dell'immagine del nostroPae-
se. Arrivera anche 'impegno
economicodelle Regioniedel-
la Camera di commercio.
Pernso che dovra essere un’o-
perazione imponente. Per

questo é fondamentale avere
unastruttura pronta per la ge-
stione di questo momento di
ripartenza».—

| PUNTI CHIAVE

I progetti per il futuro
nuovo sito Internet
punti di accoglienza

e Centro congressi

In alto un tablet inquadra la Torre dell'Orolo-
gio in piazza dei Signori: il web & sempre pit
fondamentale per il turismo. E nell'accordo
tra Comune e Camera di commercio & previ-
stalacreazione di un nuovo portale didestina-
zione per la citta di Padova. C'2 anche la ge-
stione dei punti diinformazione lat e del nuo-
vocentrocongressiin Fiera. Quialatoil presi-
dente dell'ente camerale Antonio Santocono.
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