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«Le opportunita
delle vendite
anche on line
per le imprese»

La Camera di commercio “Paler-
mo-Enna” con un webinar gratuito
fa conoscere alle imprese le oppor-
tunita di promozione e vendita on-
line per affrontare le difficolta
create dalla pandemia.
L'artigianatosicilianoepiliinge-
nerale il made in Italy valorizzato
attraverso la comunicazione digi-
taleeicanalidivenditaweb: dique-
sto si parlera nel webinar gratuito
organizzato, per mercoledi 6 mag-
gio, con 'esperta Martina Macche-
rone di Westwing uno store online
di arredi. All'incontro partecipe-
rannoil presidente della Camera di
CommercioPalermoEnnaAlessan-
dro Albanese ed il segretario gene-
rale Guido Barcellona, introdurra i
lavori Giusi Messina, digital pro-
moter del “Punto Impresa Digita-
le”. Alwebinar potranno partecipa-
re attraverso ilink messi a disposi-
zione dalla Camera di Commercio
Palermo Enna leimprese iscritte. Si
parlera di come la comunicazione
digitale e i canali di vendita online
siano ormai passati da scelta a ne-
cessita a causa dei cambiamenti so-
cioeconomici imposti dal Covid-19.
“L'artigianato eillavoro manuale
hanno da sempre fatto parte della
culturaitaliana, non é uncasocheil
“Made in Italy” sia sinonimo di ec-
cellenza e collegato ad attivita co-
me il design, la moda e l'arreda-
mento, ela Sicilia ¢ una delle regio-
ni italiane con una maggiore varie-
ta di produzione artigianale -spie-
ga il presidente della Camera di
Commercio Palermo Enna, Ales-
sandro Albanese-. Uno dei punti di
forza delle imprese locali e certa-
mente il “Made in Italy” nel mondo
e tramite il “Punto impresa digita-
le”, continuiamo a formare le pic-
cole e medie imprese nella loro
strategia digital anche con pro-
grammi dedicati come “Eccellenze
indigitale”, il progetto di Unionca-
mere con Google, che assieme al
“Punto impresa digitale” ha lo sco-
po di agevolare il processo di tran-
sizione 4.0. Quella di Westwing po-
trebbe portare una grande oppor-
tunita ed un valore aggiunto».
MARTA FURNARI
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