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Leconomia verde per uscire dalla crisi, Next Generation Eu € un’opportunita da non perdere

[l green per ripartire

432 mila imprese negli ultimi 5 anni hanno investito sulla sostenibilita

MILANO (ces) «Peggio di questa
crisi ¢’ solo il dramma di spre-
carla». Ha ragione Papa Fran-
cesco. Oltre a gestire al meglio
I'emergenza limitando i danni
sanitari e sociali dobbiamo la-
vorare da subito per un futuro
migliore. L'Europa in questa
drammatica crisi ha saputo guar-
dare oltre superando rigidita ed
egoismi, ritrovando la sua anima
e rinnovando la sua missione. La
sfida che ci attende richiede che
vengano mobilitate energie eco-
nomiche, tecnologiche, istituzio-
nali, politiche, sociali. E culturali:
in questa direzione va anche il
progetto della presidente della
Commissione Ursula von der Le-
yven di dare vita ad una nuova
Bauhaus europea per affrontare
la crisi climatica. Un progetto su
cui 'ltalia, col suo primato nel
design, ha molto da dire. LEu-
ropa si € mossa e I'Italia deve fare
la sua parte. Non e fuori luogo, di
fronte ai 209 miliardi (quasi 80
per affrontare la crisi climatica)
che il Recovery Fund assegna
all'Italia (e pit1 in generale al Next
Generation EU), ricordare il Pia-
no Marshall: un riferimento che
mette in evidenza l'entita della
crisi in corso e che puo essere di
buon auspicio perché a quel pia-
no oggi colleghiamo I'orgoglio di
aver saputo mostrare al mondo di
che pasta siamo fatti, quali sono i
nostri punti di forza. Punti di
forza che vediamo dai dati di
Greenltaly 2020 che mai come
ora possono essere utili al Paese.
Lundicesimo rapporto Greenl-
taly della Fondazione Symbola e
di Unioncamere - promosso in
collaborazione con Conai, Ecop-
neus e Novamont, con la par-
tnership di Centro Studi delle
Camere di Commercio Gugliel-
mo Tagliacarne srl ed Ecocerved,
con il patrocinio del Ministero
dell’Ambiente e della Tutela del
Territorio e del Mare - misura e
pesa la forza della green eco-
nomy nazionale.

La ricerca, con un focus sulla
Regione Lombardia, e stata pre-
sentata da Ermete Realacci, pre-
sidente della Fondazione Sym-
bola e Giuseppe Tripoli, Segre-
tario generale Unioncamere. Ne
hanno discusso Giovanni Fosti,
presidente Fondazione Cariplo;
Antonio Calabrd Responsabile
Cultura di Confindustria, Vice-
presidente di Assolombarda e
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Consigliere delegato Fondazione
Pirelli; Raffaele Cattaneo Asses-
sore Ambiente Regione Lombar-
dia; Regina De Albertis Presi-
dente giovani Ance.

Sono oltre 432 mila le imprese
italiane dell'industria e dei ser-
vizi con dipendenti che hanno
investito negli ultimi 5 anni
(2015-2019) in prodotti e tec-
nologie green. In pratica quasi
una su tre: il 31,2% dell’intera
imprenditoria extra-agricola. Va-
lore in crescita rispetto al quin-
quennio 2014-2018, quando era-
no state 345 mila (il 24% del
totale). Nel manifatturiero sono
piu di una su tre (35,8%). 11 2019
ha fatto registrare un picco con
quasi 300 mila aziende hanno
investito sulla sostenibilita e 1'ef-
ficienza (il dato piu alto registrato
da quando Symbola e Union-
camere hanno iniziato a misurare
%ﬁ investimenti per la sosteni-

ilita).

In questi investimenti fanno la
parte del leone lefficienza ener-
getica e le fonti rinnovabili in-
sieme al taglio dei consumi di
acqua e rifiuti, seguono la ri-
duzione delle sostanze inquinan-
ti e 'aumento dell’utilizzo delle
materie seconde.

Tutto questo prima dello shock
della pandemia, a cui hanno rea-
gito meglio proprio le imprese
piu votate al green. Secondo
un’indagine svolta da Symbola e
Unioncamere nel mese di ottobre
2020 (1.000 imprese manifattu-
riere, 5-499 addetti) chi & green &
piu resiliente. Tra le imprese che
hanno effettuato investimenti per
la sostenibilita il 16% é riuscito ad
aumentare il proprio fatturato,
contro il 9% delle imprese non
green. Cid non significa che la crisi
non si sia fatta sentire, ma co-
munque in misura pili contenuta:
la quota di imprese manifatturiere
il cui fatturato e sceso nel 2020 di
oltre il 15% & dell’8%, mentre &
stata quasi il doppio (14%) tra le
imprese non eco-investitrici. 1l
vantaggio competitivo delle im-
prese eco-investitrici si conferma
in un periodo cosi complesso an-
che in termini occupazionali (as-
sume il 9% delle green contro 7%
delle altre) e di export (aumenta
per il 16% contro il 12%). Questo
anche perché le aziende eco-in-
vestitrici innovano di piu (73%
contro 46%), investono maggior-
mente in R&amp;S (33% contro

12%) e utilizzano o hanno in pro-
gramma di utlizzare in misura
maggiore tecnologie 4.0. Nono-
stante 'incertezza del quadro fu-
turo, le imprese dimostrano di
credere nella sostenibilita am-
bientale: quasi un quarto del to-
tale (24%) conferma eco-investi-
menti per il periodo 2021- 2023.

Dall'indagine emerge chiara-
mente anche che green e digitale
insieme rafforzano la capacita
competitiva delle nostre aziende.
Le imprese eco-investitrici orien-
tate al 4.0 nel 2020 hanno visto un
incremento di fatturato nel 20%
dei casi, quota piu elevata del
citato 16% del totale delle imprese
green e pill che doppia rispetto al
9% delle imprese non green.

«La Lombardia puo essere alla
guida di un’Ttalia pronta al Recovery
Fund - afferma il presidente della
Fondazione Symbola Ermete Rea-
lacci - e la Green Economy € la
migliore risposta alla crisi che stiamo
attraversando. Un’ ;economia pil1 a
misura d'uomo, pil1 civile e gentile,
come recita il Manifesto di Assisi, e
per questo piu resiliente e com-
petitiva che non lasci indietro nes-
suno, che non lasci solo nessuno.
Greenltaly si coglie una accelera-
zione verso il green del sistema
imprenditoriale italiano. Un’Italia
che fal'ltalia ed ¢ la sperimentazione
in campo aperto di un paradigma
produttivo fatto di cura e valoriz-
zazione dell’ambiente, dei territori e
delle comunita, che ci puo aiutare ad
uscire dalla crisi migliori di come ci
siamo entrati. Una occasione che
non possiamo perdere senza com-
promettere il nostro futuro: “E nella
crisi - ha scritto Albert Einstein - che
emerge il meglio di ognuno, perché
senza crisi tutti i venti sono solo lievi
brezze”.

“Dal Rapporto emergono quattro
punti fondamentali”, ha sottolineato
il segretario generale di Unionca:
mere, Giuseppe Tripoli. “1. La tran-
sizione verde € un percorso su cui le
imprese italiane si sono gia avviate:
un quarto di esse, malgrado le av-
versita di questo periodo, intende
investire nella sostenibilita anche nel
prossimo triennio. 2. Le imprese
della greeneconomy sono piu re-
silienti: nel 2020, hanno registrato
perdite di fatturato inferiori alle altre,
sono ottimiste pit delle altre e ri-
tengono di recuperare entro 1-2 anni
i livelli di attivita precedenti alla
crisi.
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