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Resnonsabilita sociale dimpresa

A Torino la seconda tappa del Giro d’Italia della Csr

La sostenibilita ha bisogno di una fase piu matura

L'indagine

Secondo I'lpsos

il 58% degli italiani
oggi € attento

al comportamento
sostenibile

delle imprese

di RICCARDO GIARDINO

opo la prima tappa all'Uni-

versitd Lumsa di Roma, ap-

proda oggi a Torino il secon-

do appuntamento del Giro
d’Italia della Csr, cioé la Corporate
social responsibility - o pilli comune-
mente Responsabilita sociale d’im-
presa - che ormai rappresenta uno
degli obiettivi pitl rilevanti nel bilan-
cio di qualunque soggetto economi-
co. Le ricadute ambientali, sociali e
sulla governance delle aziende sono
considerate imprescindibili, soprat-
tutto per correre su mercati tanto sui
mercati locali che su quelli globali.
Per questo é cresciuta l'attenzione
sui progetti di sostenibilita e sulla
capacita di misurarne I'impatto. E di
conseguenza abbiamo infinite azioni
promesse in quest’ambito dalle im-
prese e dagli enti del Terzo settore,
a fronte di risultati che non sempre
riusciamo a percepire.

LEVENTO

Serve allora un passo in piu, come
provera a focalizzare 1'evento odier-
no organizzato - nell’ambito del Sa-
lone nazionale della Csr - in collabo-
razione con I'Universita degli studi di
Torino, Csr Piemonte e Torino Social
Impact, con un convegno intitolato
“Gestione dell'impatto: dalle con-
traddizioni al contraddittorio”, a cui
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partecipano Rossella Sobrero (Grup-
po promotore del Salone), Francesca
Culasso (direttrice del dipartimento
di Management dell’'Universita degli
studi di Torino) e Paola Casagrande
(direttore regionale Coordinamento
politiche Regione Piemonte), oltre a
diversi esperti del settore. Se la so-
cieta e il mercato chiedono di consi-
derare quali sono gli effetti sociali e
ambientali prodotti con la propria at-
tivita - ha commentato Sobrero - ora
il passo successivo & passare dalla mi-
surazione e valutazione alla gestione
dell'impatto, “un’attivita che dovreb-
be essere inserita nei processi di pia-
nificazione strategica di tutte le orga-
nizzazioni”.

Levoluzione verso una sostenibilita
piu matura é richiesta anche dai cit-
tadini: secondo I'indagine Ipsos “Abi-
tare il cambiamento”, presentata lo
scorso ottobre sempre nell’ambito
del Salone nazionale della Csr, il 58%
degli italiani oggi presta al compor-
tamento sostenibile delle imprese
un’attenzione maggiore rispetto al
passato. Anche la direttrice del dipar-
timento di Management, Francesca
Culasso, e il gruppo di docenti e ricer-
catori impegnati nell’'organizzazione
della tappa di Torino, confermano il
forte impegno nella direzione della
sostenibilita evoluta.

IL SALONE CONTINUA

La tappa di Torino proseguira con tre
panel a piu voci dedicati al benesse-
re sociale, coordinato da Francesca
Ricciardi, professoressa ordinaria di
Organizzazione aziendale dell’'Uni-
versitd di Torino, con la parte-
cipazione di manager, esperti di
comunicazione ambientale, do-
centi e rappresentanti delle isti-
tuzioni. Il Giro d’Italia della Csr
proseguira a Gorizia il 6 marzo
2024. Seguiranno Teramo, Ve-
rona, Messina, Bologna, Bari,
Cagliari e Genova. Il Giro 2024
sara anche l'occasione per pre-
sentare il primo Manifesto del
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Salone, un “manuale di intenti”
che definisce gli impegni e i pro-
positi del Salone della Corporate
social responsibility e dell'in-
novazione sociale, a dodici anni
dalla sua prima edizione e in
vista dell’appuntamento nazio-
nale che si terra dal 9 all'l1 ottobre
prossimi a Milano. Il Salone della Csr
e dell'innovazione sociale & promos-
so da Universita Bocconi, Sustainabi-
lity Makers, Fondazione Global Com-
pact Network Italia, Alleanza italiana
per lo sviluppo sostenibile - Asvis,

Fondazione Sodalitas, Unioncamere,

Koinética.
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