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Comunicato stampa


Il Sud accelera il passo sulla digitalizzazione
Il 35% delle imprese meridionali investirà in 4.0 entro il 2027 



Roma, 09 settembre 2025 – Il 35% delle imprese meridionali ha in programma di realizzare investimenti 4.0 nei prossimi tre anni per colmare il gap digitale, contro il 32,8% della media dell’intero Paese. Più difficoltà a recuperare terreno sulla digitalizzazione mostrano, invece, le imprese femminili delle quali appena il 30% punta ad investire in queste tecnologie entro il 2027. A pianificare nuovi investimenti 4.0 sono soprattutto le imprese manifatturiere (40,6%) e, più in generale, le realtà produttive di grandi dimensioni (67,6%). Aumentare l’efficienza interna e/o ridurre i costi è il principale obiettivo che spinge oltre la metà delle aziende ad investire in questa direzione.  Tuttavia, la carenza di competenze interne aziendali costituisce per il 27,7% delle imprese il principale ostacolo ad introdurre tecnologie 4.0.  

È quanto emerge da un’indagine di Unioncamere e Centro Studi Tagliacarne su un campione di 4.500 imprese con addetti tra 5 e 499 unità.

“Le imprese del nostro Paese devono recuperare un gap sul fronte dell’innovazione e del digitale. In questo quadro i segnali di recupero provengono dal Mezzogiorno e sono molto importanti e certamente di buon auspicio per il futuro”, sottolinea il segretario generale di Unioncamere, Giuseppe Tripoli. “L’impegno delle Camere di commercio si concentra nel raccogliere le esigenze di innovazione delle imprese e nel fare da collegamento tra Centri di ricerca e sistemi produttivi per fornire risposte adeguate ai bisogni delle aziende”.

Efficienza interna e riduzione costi al top delle motivazioni ad investire
Il 56% delle imprese investe in digitale spinto dalla volontà di aumentare l’efficienza interna e/o di ridurre i costi, con picchi del 63,2% tra le grandi imprese con più di 50 addetti. A seguire, tra le principali motivazioni ad investire in queste tecnologie troviamo anche il miglioramento dei livelli qualitativi della produzione segnalato dal 21,9% delle imprese, una quota che sale al 23% per quelle di piccole dimensioni. Mentre il 12,3% investe nella transizione digitale spinto dagli incentivi, anche in questo caso la quota appare più elevata nel caso delle piccole imprese (14,3%). 

…ma gap di skill è la barriera principale
Sul cammino della transizione digitale la strada non è priva di ostacoli, il principale appare la carenza di competenze sufficienti dichiarato dal 27,7% delle imprese che faticano anche a gestire i rapporti con università o centri di ricerca e seguire le procedure necessarie ad ottenere gli incentivi. Seguono tra le principali barriere segnalate la mancanza di risorse finanziarie interne (25,9%), più avvertita in particolare dalle piccole imprese (28,2%), e i costi delle tecnologie troppo elevati (18,4%).


Simulazione fra macchine connesse la tecnologia più “gettonata”
Il 29,4% delle imprese investe in simulazione fra macchine connesse per aumentare l’efficienza dei processi produttivi. Seguono gli investimenti in robotica (24,8%) ed in Cyber security (22,8%).

Effetto 4.0: due imprese su tre si attendono innovazioni dell’organizzazione aziendale
L’impatto delle tecnologie 4.0 riguarda principalmente l’innovazione organizzativa interna all’impresa secondo il 66,6% delle imprese che investono nel digitale. Mentre per quasi la metà delle aziende (48%) le tecnologie cambieranno radicalmente l’assetto tecnologico dei processi produttivi. Meno rilevanti invece sono gli effetti attesi su innovazione di marketing e vendita dei prodotti (23,5%) e sui rapporti esterni con fornitori e clienti (19,3%).



Quota di imprese che investirà in strumenti digitali per macro-ripartizione, 2025-27

Fonte: Indagine Centro Studi Tagliacarne-Unioncamere 2025.




Tecnologie nelle quali le imprese hanno investito/investiranno, in %
Fonte: Indagine Centro Studi Tagliacarne-Unioncamere 2025.






Motivazione per cui le imprese hanno investito/investiranno in tecnologie digitali, in %

Fonte: Indagine Centro Studi Tagliacarne-Unioncamere 2025.





Principali ostacoli agli investimenti in tecnologie digitali dichiarati dalle imprese, in %

Fonte: Indagine Centro Studi Tagliacarne-Unioncamere 2025.

Esigenze dettate dai consumatori finali	Esigenze di efficienza nei rapporti con i fornitori	Esigenze dettate da imprese committenti/clienti	Non sa	Disponibilità di incentivi	Miglioramento dei livelli qualitativi della produzione	Esigenze di efficienza interna e/o riduzione costi	1.1000000000000001	1.9	2.2000000000000002	3.9	12.3	21.9	56	


Altro	Finanziamenti esterni insufficienti	Incertezza	Know-how	Costi delle tecnologie troppo elevati	Risorse economice insufficienti	Competenze	2.2670025188916867	4.0302267002518883	9.3198992443324915	12.342569269521409	18.38790931989924	25.944584382871533	27.707808564231733	


Nord-ovest	Nord-est	Centro	Sud e Isole	Italia	0.33901639344262297	0.32056005895357403	0.2978723404255319	0.35012919896640826	0.33	


Altro	Manifattura additiva	Integrazione orizzontale e verticale di filiera	Internet of Things	Intelligenza Artificiale	Cloud computing	Big data e analytics	Cyber security	Robotica	Simulazione fra macchine connesse	6.4030941125913191E-2	8.2939406961753337E-2	9.0244950580146116E-2	0.11602922217447358	0.12204555221314999	0.13622690159003009	0.21272024065320155	0.22776106574989258	0.24795874516544908	0.29394069617533303	
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