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Piu scambi attorno al mare:
nasce la Comunita Adriatica

L'iniziativa é stata lanciata a Bari da Unioncamere, fondazione Pax Umana
e universita Luiss. L'interscambio commerciale italiano nell'area cresce del
50% nel primo semestre 2022, e ha ancora ampi margini di miglioramento

di Riccardo Venturi

E la Comunita

Adriatica, lanciata a fine ottobre a Bari da

Unioncamere, fondazione Pax Humana e

universita Luiss Guido Carli, in collabora-

UNA PIATTAFORMA DI DIALOGO E INTERA-
A

zione con la camera del commercio estero
della Bosnia ed Erzegovina. Hanno inoltre
collaborato la Eames
B d commercn di
Bari e Nuova Fiera
del Levante, in co-

GL| SCAMBI NEL MONDO ADRIATICO

ordinamento con

LE CAMERE DI COMMERCIO SONO
UNA RETE CHE PUQ AIUTARE MOLTO|
A RADICARE E STRUTTURARH

organizzazioni gia operanti sul territorio |

come il Forum delle gamere di EOMMETEio
dell’Adriatico e dello lonio (Aic) e il Western
Balkan 6 Chamber investment forum (Cif).
Alla conferenza di Bari "LAdriatico come

comunita geo-economica per la pace e la
stabilita tra Europa e Mediterraneo” han-
no partecipato rappresentanti dei sistemi
camerali e personalita istituzionali di tutti
i Paesi dell'Adriatico, dell'Unione Europea
(Commissione Europea e Banca europea
per gli investimenti) e delle istituzioni na-
zionali (Ministero degli Affari Esteri e del-
la Cooperazione Internazionale). In questa
intervista a Economy il segretario generale
di Unioncamerc Giuseppe Tripoli spiega il

senso e gli obiettivi dell'iniziativa.

Quali vantaggi per ['ltalia da una Comu-
nita Adriatica?
Per I'lItalia ¢ importante che quel contesto

cosi vicino sia piu stabile e pit integrato, da |

S
Sce | UNIONCAMERE
2Q

un punto di vista economico e anche cultu-
rale, non solo con le nostre Regioni che si af-
facciano sull’Adriatico ma con tutto il Paese.
Anche se & chiaro che la geografia fa la sua
parte: Bari, per fare un esempio, ha legami
strettissimi e sempre pit forti con I'Albania.
Le camere di Eommercid sono una rete che
puo aiutare molto a strutturare e radicare
scambi commerciali, industriali, di tecno-
logia, di investimenti stabili e fruttuosi tra
le imprese delle due
sponde di quel mare.
Liniziativa di Bari
¢ nata anche grazie
alla Luiss, impegnata
nell'area balcanica nell'offerta di forma-
zione, manageriale in primis, anche con la
possibilita per gli studenti di venire in Italia.
Inoltre era organizzatrice con noi anche una
fondazione, Pax Humana, che si occupa piti
dell'aspetto di integrazione e dialogo cultu-
rale, importante quanto quello economico. [
Paesi coinvolti oltre al nostro sono Croazia
e Slovenia, da anni membri Ue, e quelli dei
Balcani occidentali secondo la nomencla-
tura della Commissione europea: Albania,
Kosovo, Serbia, Montenegro, Macedonia del
Nord, Bosnia ed Erzegovina.

A che livelli & Uinterscambio?

Ha superato i 16 miliardi di euro nel primo
semestre (vedi box), ma ha ancora molte
potenzialita di crescita. Nella missione a Sa-
rajevo nel luglio scorso quei Paesi ci hanno
manifestato I'esigenza che ci siano investi-
menti nelle loro aree, perché soffrono un
depauperamento di giovani che vanno all'e-

stero. Hanno la necessita di fare un passo
avanti nel digitale, campo in cui le camere
italiane sono molto avanzate vogliamo aiu-
tarli, anche perché la digitalizzazione & una
delle condizioni che facilitano un ambiente
piu favorevole all'investimento e alle inizia-
tive economiche. In generale questi Paesi
non hanno un sistema di registrazione di
impresa, [niocamere puo svolgere un ruo-
lo importante in tal senso. C'é poi il tema
dell'imprenditoria in alcuni settori che
per loro sono melto interessanti come per
esempio quello dell’energia, dove possono
esserci scambi proficui. I Montenegro per

1l segretario
generale di

Unioncamera
Giuseppe Tripali
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esempio produce molta energia da fonti
rinnovabili, e se fosse pil e meglio inter-
connessa con I'lItalia anche il nostro Paese
potrebbe beneficiarne. Anche le connessio-
ni infrastrutturali andrebbero rafforzate,
pensi che chi & venuto a Bari da Spalato ha
dovuto fare un giorno di viaggio, andare a
Parigi e tornare gil...

Quali organizzazioni gia esistenti avete
voluto valorizzare e rilanciare con questa
iniziativa?

L'Iniziativa adriatico ionica (lai) attraver-
so il Forum Aic, che mette insieme pit di
40 gamere i COMMEIES dei diversi Paesi,
che gia da molti anni lavorano tra loro su
diversi fronti, per esempio sul tema della
mediazione, HEIIEEHINELG, dei progetti co-
munitari di area regionale. A fine novembre
hanno organizzato un convegno sul tema
dell'imprenditoria femminile alla Camera di

PERL'ITALIAE
IMPORTANTE

CHE UN'AREA COSI

é

TABILE E INTEGRATA
A LIVELLO ECONOMICO
E CULTURALE

S
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IL BOOM DELL'EXPORT ITALIANO VERSO | PAESI ADRIATICI
00118 00118

Secondo una
elaborazione di Promos
Italia su dati Istat,
nell'area della Comunita
Adriatica l'interscambio
commerciale italiano nel
primo semestre 2022 &
stato pari a 16,2 miliardi
di euro, in crescita del
50,2% dai 10,8 miliardi dei
primi sei mesi del 2021.
In particolare, |'export
italiano raggiunge gli 8,8
miliardi, +44,2% rispetto
ai 6,1 miliardi del primo
semestre 2021, mentre
l'import & di 7,4 miliardi,
+58% da 4,7 miliardi.

Nel primo semestre del
2019 l'export era pari

a 6,6 miliardi di euro,
l'import a 4,5 miliardi.

Tra le Regioni italiane
primeggia la Lombardia
con 3,7 miliardi di scambi
nei primi sei mesi del
2022 e una crescita del
39,7%, seguita dal Veneto
con 3,1 miliardi, +35,1%,
Emilia Romagna con 1,7
miliardi, + 37,9%. Seguono
Friuli Venezia Giulia con
1,2 miliardi, +38,5%, e
Sicilia con un miliardo,
+273%. Tra i settori del
manifatturiero, nell'export

primeggiano metalli e
prodotti in metallo con
1,6 miliardi nei primi

sei mesi dell'anno, in
crescita del 34%, seguiti
da coke e prodotti
petroliferi raffinati con
1,3 miliardi, +297%,
moda con 1 miliardo,
+22%, macchinari con
814 milioni, +23%,
prodotti chimici con 715
milioni, +36%. Per quanto
riguarda l'import in testa
i metalli e prodottiin
metallo con 1,1 miliardi,
+72%, seguiti dal tessile
con un miliardo, +14%.

Commercio di Chieti-Pescara, nel pitt ampio
contesto di “Visionaria®, iniziativa annuale
e consolidata sull'innovazione d'impresa,
promossa anche da URIGHEARERE. Un'altra
organizzazione interessante é il Western
Balkan 6 Chamber investment forum, che
mette insieme i sistemi camerali dei sei
paesi balcanici e ha un punto d'appoggio a
Trieste. Nella seconda meta di novembre ha
organizzato un convegno a Lubiana sui temi
degli investimenti esteri in quell’area.

Che ruolo ha UEuropa nella Comunita
Adriatica?

Molto importante, anche per il capitolo
dell'adesione all'Ue dei Paesi dell'area che
ne hanno fatto richiesta, che al convegno di
Bari hanno lamentato alcune lentezze veri-
ficate nel corso del processo. Secondo me
& interesse dell'Europa concluderlo il pil
rapidamente possibile; ed & stato chiesto
anche all'ltalia, insieme a Slovenia e Croazia
che gia fanno parte dell'Unione, di adope-
rarsi perché cio accada. Certamente c'e un
livello di adeguatezza e di coerenza delle
istituzioni che Bruxelles richiede, ma a pre-
scindere da questo il processo € andato un
po’ per le lunghe. Ci sono inoltre progetti di

investimento di grande interesse che anche
la Bei porta avanti nell’area, che potrebbero
essere a loro volta un supplemento di aiuto
per il processo di integrazione europea.

Quali le prospettive della Comunita Adria-
tica?

La prima tappa é rafforzare, potenziare,
amplificare le iniziative delle sopracitate
organizzazioni gia esistenti, che hanno i
loro programmi di lavoro. Altro passaggio
& quello dell'impegno delle Camere i com:
HIEFEd italiane a favorire la crescita del li-
vello dei servizi innovativi di quei sistemi
camerali. Inoltre ci saranno tappe ulteriori
di verifica in vista di un appuntamento pre-
visto per il prossimo anno: l'obiettivo & dare
un'occasione per facilitare gli scambi B2B
tra imprese. Abbiamo coinvolto Promos
Italia, la societd delle Camere i commers
Gif che si occupa di internazionalizzazione,
perché strutturi tecniche atte a facilitare gli
incontri tra imprese dell’area. Promos Italia
dispone di programmi, iniziative e strumen-
ti per organizzare incontri tra imprese in
digitale; le Camere i COMMErcd dei diversi
Paesi faranno da tramite nei confronti delle
imprese.
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