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Le sfide
clle donne

Le Sintesi del Sole
Fare impresa
Dati in crescita per I'imprenditoria
femminile, dalle startup alle
aziende fondate da donne con
background migratorio —p.28

Crescono le aziende femminili
tecniche, scientifiche, finanziarie

Imprese. Secondo unelaborazione di Unioncamere i due anni di pandemia hanno visto uno
spostamento delle imprenditrici verso settori a maggior valore aggiunto e con competenze piu elevate

. Superficie: 41 %

i

S

6 La pil alta presenza di
imprenditrici in Italia &
nel settore agricolo,
dove si contano oltre
206mila aziende (28%)
Micaela Cappellini

nltaliale imprese femminili sono
ancora il 22% soltanto del totale,
poco pill di una su cinque. Mala
naturadell'imprenditoriarosasta
cambiando: sempre menorelega-
ta all’ambito tradizionale del com-
mercio e dei servizi di assistenza e
sempre pil attiva nei settori pil1 in-
novativi. I dati dell’Osservatorio sul-
I'imprenditoria femminile di Union-
camere, elaborati per Il Sole 24 Ore,
mettonoaconfrontolapresenzadel-
le donne nell’economia del nostro
Paese prima e dopolapandemia. Ri-
spetto al 2019, per esempio, a fine
2021il comparto chehavisto aumen-
tare di pittil numero di imprese fem-
minili & quello delle attivita profes-
sionali, scientifiche e tecniche
(+9,13%). E al secondo posto - con
unacrescitadel 7% trail 2019 ¢il 2021
- cisonole attivita finanziarie. A regi-
strare tassi di crescita significativici
sonoinoltre il comparto dei servizidi
informazione (+3,9%) e quello im-
mobiliare (+4,8% rispetto al 2019).
Secondo gli esperti di Unionca-
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mere, questi dati sono sufficientia
indicare un nuovo trend, uno spo-
stamento della componente femmi-
nile verso settori a maggior valore
aggiunto e che richiedono compe-
tenze pillelevate. A intercettare que-
sto cambiamento era stato anche
uno studio dell’'Universita diPadova
di fine 2021, secondo il quale le im-
prese aperte dalle donne nell’e-com-
merce rappresentano il 26% del tota-
le (4 punti sopralamedia generale),
mentre nella data analysis sono fem-
minili il 30% delle aziende, ben 8
punti sopra la media.

«Fapiacere constatarelacrescita
del tessuto imprenditoriale femmi-
nile nei settori pili innovativi e a
maggior contenuto di conoscenza -
ha detto il presidente di Unionca-
mere, Andrea Prete -. Una crescita,
questa, che é gia evidente daalcuni
anni. Penso sia un segnale incorag-
giante, che contribuisce aunamag-
giore partecipazione delle donne al-
lavita economica e sociale del Paese.
Credo inoltre che sia positivo sotto-
lineare che le imprese femminili
hanno tenuto, malgrado le grandi

difficalta che il teg i
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italiano ha affrontato in questi due
anni di pandemia, anche se questo
dato ¢ influenzato dal rallentamen-
to delle cessazioni d’'impresa, dovu-
toalle misure di sostegno messe in

campo dal Governo».

Ad ogginel nostro Paese si conta-
nooltre1,34 milionidiimprese fem-
minili e illoro numero, duranteidue
anni della pandemia, € rimasto so-
stanzialmente invariato. La quota
piu alta - oltre 18omiila - si trova in
Lombardia, anche sela Sicilianeha
116mila ed & la quarta regione a pilt
alto tasso diimprenditrici, dietro alla
Campania e al Lazio. L’areaitalianaa
piu forte penetrazione femminile nel
mondo dell'impresa? Il Molise, dove
le donne guidano oltre il 27% delle
aziende dellaregione.

Asostenerel'imprenditoria fem-
minile orasono arrivatianche i fondi
del Pnrr, per I'esattezza 400 milioni
dieuro. Il primo febbraio & stato pub-
blicatoin Gazzetta ufficiale il decreto
del ministero dello Sviluppo econo-
mico che, grazie appuntoaisoldi eu-
ropeidel Recovery plan, haaumen-
tatoladotazione del fondo Impresa
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Donnada 40 a160 milioni dieuro: si
tratta in parte di contributi a fondo
perduto, e in parte di finanziamenti
agevolati, destinati tantoalle impre-
seesistentiche allestartup, finoaun
massimo di 40omila euro ad azien-
da. Il bando & disponibile online sul
sito del ministero.

Dopoil commercio, il settore a pitt
altapresenza diimprenditriciin Ita-
lia & quello agricolo, dove sicontano
oltre 206milaaziende a conduzione

femminile, oltre il 28% del totale. In
molti casi, sostengono le associazio-
ni degli agricoltori, sono proprio
questeleaziende pilttinnovative e at-
tente alle tematiche della sostenibili-
taedellaresponsabilita sociale. Alo-
ro disposizione, per accelerare la
transizione verso un’agricoltura pitt
moderna, ci sonoifondiinarrivocon
il Pnrr dei capitoli Missione 1 e Mis-
sione 2, in tutto 6,8 miliardi di euro:
di questi, 1,5 miliardi di euro sono de-
stinatiallo sviluppo degli impianti di
agrofotovoltaico, mentre 1,9 miliardi
di euro dovranno aiutare - sempre
nel campo delle energie rinnovabili
in agricoltura - la diffusione degli
impianti di biogas e biometano. Altri
soo milioni di euro, infine, andranno
all'innovazione e alla meccanizza-
zione del comparto agricolo.
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SOCIETA ROSA IN ITALIA

Sette su dieci operano nel terziario,
un guarto sono societa di capitale,
sono cresciute dell'1,6% negli ultimi 5
anni, secondo i dati Confocommercio

Cambiamenti. Digitalizzazione, innovazione e multiculturalita anche in Italia nelle societa al femminile
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