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Medie imprese, oltre due terzi
vede il 2023 ancora in crescita
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COMPETITIVE dinamicita di questo settore: dopo  essereun po’pittgrandi e strutturati
Le.medle dueannidiforte crescita deifatturati contaeanche negliinvestimenti per
a_zlende (+20,4%nel 2021€ +15% nel 2022),an- la digitalizzazione I'aspetto dimen-
sisono che per quest’anno questaaziende si sionale ha il suo peso: il 31,8% delle
dimostrate attendonounaconfermadelladina-  imprese medio-grandidichiaralin-
piu resilienti mica positiva, sebbene pili contenuta tenzione diampliare gli investimenti
alle crisl rispettoal biennio precedente,conun  inquestoambito, controil 22,1% delle
rispetto incremento deiricavi del 3,5%. medie imprese.
alle grandi Unrisultatoreso possibile, spiega- Daqui, spieganoglianalisti di Me-
; ] S no glianalisti dell’Area studi medio- diobanca, I'intensificarsinegli ultimi
Indusira e competitiviil  banca, dalla capacita e rapidita di annidioperazionediM&A ol'ingres-
adattamento che harende questere- sodeifondidiinvestimento nell’azio-
alta industriali meno sensibili agli nariato anche nelle medie imprese,
o o o shock esterni e alle crisi rispetto alle che dimostrano di aver compreso
Rapporto Mediobanca, grandiimprese (conpiudigg9dipen-  'importanzadiaprirsial mercatodei

Unioncamere e Tagliacarne:
attesi fatturati su del 3,5%
Transizioni digitale e verde
al centro delle strategie

di sviluppo di queste realta

Giovanna Mancini

Lemedie impreseitaliane conferma-
no la propria competitivita nei mo-
mentidi crisi, o comunque di difficol-
ta,ancherispettoalle grandirealtain-
dustriali. A testimoniarlo sono i dati
contenutinel XXII Rapporto dedicato
proprioaquesto spaccato produttivo,
che costituisce I'ossatura dell’indu-
striaitaliana, realizzato dall’Area Stu-
di Mediobanca, Unioncamere ¢ dal
Centro Studi Tagliacarne, che que-
st’anno aggiunge alla tradizionale
analisi economico-finanziariabasata
suibilanci consuntivi (al 2021),anche
di una parte previsionale relativa al
2022¢eal2023.

Parliamo, perintendersi, di3.660
realta manifatturiere a controllo fa-
miliare italiano, con fatturato com-
presotrailyeiz7omilionidieuroe
unaforzalavorotraisoeisg9addetti.

denti e un fatturato superiore ai 370
milioni). Tra il 2008 e il 2009 (crisi
Lehman) le medie imprese italiane
hannoregistratoun crollodel 16,6%,
piu contenutorispettoal -18,2% delle
grandi; trail2011eil 2013 (crisideide-
biti sovrani) hanno persolo 0,3% del
fatturato contro I'1,4% perso dalle
grandi. Infine, nel 2020 (Covid 19) il
calo ¢ stato del 7,5%, controil 9,5%. Il
risultato é che, trail1996 e il 2021, le
vendite delle medie imprese sono
cresciute del150,6%, ovveroil 47%in
piurispettoallincremento realizzato
dalle grandi (+102,5%).

Guardando al futuro, il Rapporto
parla di un «ottimismo temperato»:
il55% delle aziende intervistateritie-
neinfattichelacrescitanel 2023 sara
«lieve», mentre il 25% si attende un
incremento significativo eil20% pre-
vede una stabilita. Sebbene ottimiste,
c’e tuttavia un 37,7% di aziende se-
condo cuil’attuale contesto geopoliti-
coed economico presenta «piu rischi
che opportunita» eun 28%ritiene di
confrontarsi con competitor meno
numerosi ma pit agguerriti.

Tuttavia, le sfide che attendonole
imprese italiane sono tante eun cam-
bio di passo si rende necessario per
mantenere lacompetitivita sui mer-

capitali. Tuttavia, silegge ancoranel
Rapporto, la quotazione rithane un
“tabu” per I maggior parte di esse: il
75%laescludeononlaprendeperora
in considerazione, mentre un 17%
ammette questa possibilita, senza
darsi pero unorizzonte temporale, e
appenail3%zI'hamessainagendanel
prossimo triennio. Solo il 4,2% delle
medie impreseitaliane é giain Borsa,
controil 19,7% delle medio-grandi.
Anchele trasformazionidigover-
nance sonoun po’il tallone d’Achille
di queste realta industriali: trai«capi-
tali strategici» presiin considerazio-
ne per lo sviluppo da parte degli im-
prenditori, quellorelativo alla gover-
nance ¢ indicato all’'ultimo posto,
mentreunagrandeimportanzaviene
data al capitale umano e quindi alla
suavalorizzazione eformazione. Do-
veinvecele medie imprese stannoin-
vestendo con decisione ¢ sul fronte
della duplice transizione, digitale e
green, considerata strategica per la
crescita: la quota delle aziende che
prevedeunaumentodel fatturatotra
il 2023 e il 2025 passa dal 30% delle
medie imprese che non punteranno
su questa trasformazione, al 34% di

Un ecosistema concentrato soprat- . - . - -
tutto nel Nord-Ovest e nel Nord-Est ca}u internazionali, dovele 1mensio Imprese & Territori ©
del ializzazioni ni contenute delle nostre aziende so- A
le tp aesi,tc ongpetctl ; zazwm.pre;f]a;- nounfreno. Ne sonoben consapevoli =
r?lrelzxftr:r i-beeg;sge o& r:iececrallaucz;so- le aziende stesse, cheinfattiindicano
) h le tf) allzz N P'obiettivo di «raggiungere una di-
nae a casac ene2021nar e~za ,‘2 mensioneadeguataalcontesto» una
Vendiieagstegateparlatos, LIat delle priorita per continuarea cresce-
d%euro, daI'ldolavoroaoltre523m11a re. Il Rapporto evidenzia che, sul
dipendenti. Il Rapporto confermala fronte dell'internazionalizzazione
rs
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quelle che viinvestiranno, ovvero ol- . e || tessuto. -
tre il 60% del totale. E : Per media impresa siintendono 3.660

realta manifatturiere a controllo fami-
gliare italiano, con fatturato compreso
trail7 ei370 milioni

«I molti shock del post Lehman
hannofattoemergerelarilevanzadei
capitali strategici, e di quello umano
inparticolare, come fattori chiave che
consentono di cogliere le opportunita
offerte daun contestorischiosoein-
certo», commenta Gabriele Barbare-
sco, direttore dell’Area Studi Medio-
banca. Per il presidente di Unionca-
mere, Andrea Prete, «puntare sulla
formazione € strategico anche perri-
spondere alla crescente difficolta di
reperimento di figure professionali
conle competenze adeguate cheinte-
ressaquasilametadellericercheeper
abbattere quelle barriere culturaliche
oggi rischiano di frenare gli investi-
menti nella duplice transizione».
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