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COSENZA CAPITALE ACCOGLIENTE

Oggi si conclude la 34esima edizione dell evento che fa incontrare i responsabili
delle strutture commerciali all estero. Dibattito ad alto livello. Chivde il ministro Urso

di DENISE UBBRIACO

COSENZA - Si conclude oggi
con un bilancio piu che posi-
tivo la 34* Convention mon-
diale delle Camere di gomns
mercio italisne all'estero
(Ccie), ospitata dal 21 al 23
giugno dalla Camera i
Commercio di Cosenza. Tre
giorni intensi di confronto,
networking, visioni e strate-
gie che hanno trasformato il
capoluogo calabrese in un
autentico hub del sistema
Italia nel mondo, confer-
mando lacentralitadi queste

realta come motore di pro-
mozione del Made in Italy e
supporto alle PMI nel loro
percorso di internazionaliz-
zazione. Promossa da ASso!
camerestero, Unioncamerc e
Promos Italia, la convention
ha visto la partecipazione di
150 delegati provenienti da
86 Camere attive in 63 Paesi,
uniti da un obiettivo chiaro:
rafforzare il ruolo dell'Italia
nel commercio globale.
SERVIZI a pagina 4

Bilancio positivo
con Cosenza
al centro del mondo

di DENISE UBBRIACO

COSENZA - Si conclude oggi
con un bilancio piti che posi-
tivo la 34® Convention mon-
diale delle Camere di com:
mercio italiane all'estero
(Ccie), ospitata dal 21 al 23
giugno dalla Camera di
Commercio di Cosenza. Tre
giorni intensi di confronto,
networking, visioni e strate-
gie che hanno trasformato il
capoluogo calabrese in un
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Italia nel mondo, confer-
mando la centralita di queste
realtd come motore di pro-
morzione del Made in Italy e
supporto alle PMI nel loro
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percorso di internazionaliz-
zazione. Promossa da Asso:
camerestero, Unioncamere e
Promos Italia, la convention
ha visto la partecipazione di
150 delegati provenienti da
86 Camere attive in 63 Paesi,
tutti uniti da un obiettivo
chiaro: rafforzare il ruolo
dell'Ttalia nel commercio glo-
bale.

Andrea Prete, presidente
di Unioncamere, ha sottoli-
neato il valore strategico di
una rete globale che opera in
piu di 60 Paesi: «Organizza-
re questo incontro a Cosenza
ha un significato ben preci-
so: vogliamo valorizzare
ogni territorio italiano, e in

particolare la Calabria, che
ha molto da offrire. Il presi-
dente Klaus Algieri, vicepre-
sidente di Unioncamere, me-
ritava pienamente questo ri-
conoscimento per la sua co-
stante propositivita».

Prete ha richiamato I'im-
portanza della collaborazio-

ne tra sistema camerale na-
zionale e rete internazionale,
soprattutto in un contesto
geopolitico complesso e se-
gnato da tensioni commer-
ciali e protezionismo. «Il
commercio internazionale —
ha spiegato — resta una leva
fondamentale per l'econo-
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mia italiana. Siamo il quarto
Paese esportatore al mondo
dopo Cina, Stati Uniti e Ger-
mania, ma possiamo cresce-
reancora. Molte piccolee me-
die imprese esportano in mo-
do saltuario: il nostro obietti-
vo e supportarle affinché
I'export diventi parte strut-
turale del loro modello di bu-
siness». Particolare attenzio-
ne é stata dedicata al poten-
ziale della Calabria, con le
sueeccellenze agroalimenta-
ri e un enorme patrimonio
turistico: «Promuovere que-
sto territorio attraverso la
rete delle Camere estere puo
diventare un traino per at-
trarre investimenti e visita-
tori da tuttoil mondo», ha af-
fermato Prete. Infine, una ri-
flessione sulle strategie a
lungo termine: «Come siste-
ma camerale dobbiamo con-
tinuare ad accompagnare le
imprese, soprattutto le piu
piccole, nella doppia transi-
zione digitale e ambientale.
Sappiamo di cosa hanno bi-
s0gNo: semplificazione,
strumenti operativie una re-
te affidabile. La nostra sfida
e rendere la vita delle impre-
se piu semplice, anche attra-
verso la sburocratizzazione,
e creare le condizioni affin-
ché possano competere sui
mercati globali».

Tra i protagonisti della
convention, ¢’¢ Alessandro
Giuliani, presidente della
Camera di Commercio Italia-
ng in India e managing di-
rector di SDA Bocconi in In-
dia, prima business school
italiana stabilmente presen-
te nel subcontinente. La sua
testimonianza & particolar-
mente significativa in un
momentoin cuiirapportitra
Italia e India si stanno inten-
sificando, soprattutto in ter-
mini commerciali, culturali
e turistici. «Il nostro obietti-
vo € duplice: da un lato pro-
muovere il Made in Italy in
India, dall’altro facilitare le
aziende indianeinteressatea
trovare partner italiani.
LI'India ¢ un mercato com-
plesso, ma con un potenziale
straordinario. Il Made in Ita-
ly sta crescendo molto e, in
alcuni settori, 'Ttalia & perce-
pita come leader assoluto».
Secondo Giuliani, «L’agroa-
limentare italiano ha molto
da offrire. L'India & ancora
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indietro in questo settore,
specialmente nel food pro-
cessing e nella catena 'del
freddo. Per questo cerca par-
tnership con imprese italia-
ne, in particolare quelle che
offrono soluzioni tecnologi-
che innovative».

Un altro fenomeno in rapi-
da crescita e quello del turi-
smo indiano verso Iltalia,
alimentato anche da strate-
gie efficaci del governo ita-
lianosul fronte dei vistie dei
rapporticon le produzionici-
nematografiche. «Gli india-
ni sono sempre piu affasci-
nati dal nostro Paese. Ogni
anno vengono girati una
quindicina di film indiani in
Italia. Questa visibilitd ha in-
nescato un flusso turistico
importante, che include an-
cheeventidilussocomeima-
trimoni degli attori pit noti,
spesso celebrati proprio in
Italia». L'evento di Cosenza,
sottolinea Giuliani, ha avuto
un forte impatto anche a li-
vello relazionale: «Questa
convention ha battuto ogni
record in termini di parteci-
pazione con tantissimi presi-
denti e segretari da tutto il
mondo. Sto scoprendo una
terra, la Calabria, che da ita-
liano conoscevo poco. Ora
che siamo qui, ne apprezzia-
mo pienamente il valore e le
potenzialita».  Alessandro
Giuliani ha inoltre sottoli-
neato il ruolo sempre piu
centrale dell'India come hub
economico e tecnologico
dell’Asia meridionale, evi-
denziando I'importanza
strategica della formazione
in un contesto globale in ra-
pidaevoluzione.

11 presidente della Camera
di Commergio Italiana in Ci-
na, Lorenzo Riccardi, haillu-
strato I'entita e la rilevanza
della presenza italiana nel
grande mercato asiatico:
«Gli investimenti italiani in
Cina ammontano a 15 mi-
liardi di euro, con oltre
130mila addetti impiegati e
un fatturato complessivo di
30 miliardi. La nostra Came-
ra aggrega e rappresenta
questi investimenti, pro-
muovendo il Made in Italy at-
traverso numerosi eventi e
attivita». Nel 2024, nono-
stante una flessione genera-
le dei flussi commerciali, si

sono registrate performance
positive in alcuni comparti:
«L’export verso la Cina e tra-
dizionalmente forte nei set-
tori dei macchinari, della
chimica e dell’abbigliamen-
to. Quest’anno, in particola-
re, sono cresciuti agroali-
mentare, food e fashion».
Riccardi ha sottolineato I'im-
portanza di un impegno a
lungo termine per mantene-
re e accrescere la presenza
italiana nel mercato cinese,
oggi fulcro della piu grande
zona di libero scambio.

Dal cuore dell’Europa, an-
che Anselmo Caporossi, se-
gretario generale della Ca:
mera di commercio italiana
in Bulgaria, hamessoin luce
una crescita significativa
della domanda per i prodotti
italiani, con particolare rife-
rimento ai settori della mo-
da, della farmaceutica e so-
prattutto dell'agroalimenta-
re, che ha registrato un in-
cremento del 47,5% negli ul-
timi quattro anni. Questo
trend positivo conferma una
solida cultura del Made in
Italy nel Paese.

OGGI CHIUSURA - La
Convention si conclude oggi
con il convegno dal titolo
“Destinazione Calabria - In-
vestimentie talentiperlosvi-
luppo della Calabria all’este-
ro”., Presenti il presidente
della Regione, Roberto Oc-
chiuto e il sindaco di Cosen-
za, Franz Caruso. Dopo il sa-
luto di Klaus Algieri, 'aper-
turadeilavorisaraaffidataa
Mario Pozza, presidente As:
socamerestero.

Due le tavole rotonde. La
prima, sui temi dell’innova-
zione; l'altra, sull'importan-
zadellabusiness community
italiana nel mondo tra prote-
zionismo e multilateralismo
degli scambi internazionali.
Molti i nomi di prestigio
(Giovanni Calabrese, Gio-
vanniDe Vita, Sonia Ferrari,
Gianluca Gallo, Franco Ru-
bino, Matteo Zopps, Piero
Cannas, Alessandro Giulia-
ni, Graziano Messana, Al-
berto Milani, Lorenzo Ric-
cardi). Dopo l'intervento di
Andrea Prete (Presidente
Unioncamere) le conclusioni
della convention saranno af-
fidate a Adolfo Urso, mini-
stro delle Impres e del Made
in Italy).
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