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Produttivita medie imprese: I'Italia
supera Germania, Francia e Spagna
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Il confronto

I risultati del 25esimo
Rapporto Mediobanca,
Unioncamere e Tagliacarne

Dati migliori sia in termini
assoluti che per tassodi

crescita nell’ultimo decennio
Luca Orlando

Italia prima per produttivita. .

Titoloanomalo, in effetti, stonato
rispetto alle medie pubblicate dai
principaliistitutidiricerca, che vedo-
noilnostro Paeselanguire sistemati-
camente da anniin questa classifica
nel confronto internazionale. Una
media che risente tuttavia del peso
rilevante delle micro-imprese, cosi
come deiie difficoita deila Pubblica
Amministrazione. Perché focaliz-
zando I'analisi altrove, sulle realta di
media dimensione, il discorso (e la
classifica) cambia.

A fornire dati sistematici ¢ la
25esima edizione del Rapporto sulle
medieimprese industriali italiane,
realizzato dall’Area Studi di Medio-
banca, dal Centro Studi Tagliacarne
e Unioncamere, studio che sifoca-
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stro sistema produttivo. Aziende
conassetto proprietario autonomo
riconducibile al controllo familiare
traigo a 499 addetti, in una fascia
tra 19 e 415 milioni di ricavi, 3650
imprese che sviluppano poco meno
diz2oomiliardi divendite, i116% del
valore aggiunto nazionale e il
14% dell’export. E che battono la
concorrenza europeadellealtretre
maggiorimanifatture continentali
sul fronte della produttivita.

Lo fanno in termini di crescita
dell'indicatore, con un progressodel
valore aggiunto per dipendente che
trail 2014 e il 2023 & stato del 31,3%,
con una intensitd maggiore rispetto
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alle corrispettive realta spagnole

(+29,9%), tedesche (+25,8%) e fran-
cesi(+20,2%). Ma anche confrontan-
doivalori assolutila classifica non
cambia, con I'ltalia a superare del
3,3%la Germania, del 14,7% la Fran-
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Segmento, quello delle nostre me-
dieimprese, che si comportainmodo
egregioanche altrove, classificando-
sialsecondo posto per performance
registrate nell'ultimo decennio in
termini difatturato(+54,9%) e dioc-
cupazione (+24,2%), superate solo
dalle Mid-Cap spagnole (rispettiva-
mente +80,8% e +45,8%). Confer-
mando pero i vantaggi rispetto alle
omologhe francesi (+41% e +11,5%) €
tedesche (+38,5% € +8,8%).

Anche sul fronte dell’innovazio-
ne,I'Italia del capitalismo familiare
conquista la medaglia d’argento: il
45,8% delle nostre medie imprese
possiede deibrevetti, una quota pitt
bassa di quella tedesca (61,2%), ma
maggiore di queiia francese (32,2%)
espagnola (31,2%).

Inrispostaaun contesto economi-
co complessoeinevoluzione, le me-
dieimprese italiane mostrano inoltre
una chiara volonta di crescita con
quasiil 70% che puntaad espandersi
verso nuovi mercati oltreconfine.

Anche sul fronte dimensionale,
l'orientamento & verso ’amplia-
mento: 3 Mid-Cap su 10 valutanoin-
fatti un incremento strutturale,
quota che saleacirca4suiotrale
aziende di taglia superiore.

«EdalpostCovid - commenta Ga-
briele Barbaresco, Direttore dell’Area
StudiMediobanca - chele medie im-
prese ravvisano la necessita di rag-
giungere una dimensione funzionale
alla complessita del contesto. Sitrat-
tadi un obiettivo da perseguire con
prudenza poiché comporta interven-
ti organizzativi, managerialiedigo-
vernance, maeé certamente conforme
ai nuovi scenari competitivi».

In termini previsivi, dopo i lievi
cali dello scorso biennio, peril 2025
questeaziende stimano un aumento

delle vendite del 2,2%, pit1 forte oltre-
confine, con progressi del 2,8%. Con-
correnzadiprezzo, contesto geopoli-
tico e costi dell’energia sono conside-
rati i nodi principali. A questi si ag-
giunge il mismatch tra domanda e
offerta di competenze: la carenza sul
mercato dellavoro di skilladeguate,
soprattutto tecniche, colpisce 8 me-
dieimprese su 10. Costi dell’energia
e mismatch - commenta Andrea Pre-
té, Presidente di Unioncamere - sono
certamente un problema per le me-
dieimprese industriali, che peraltro
confermano anche quest’annodi es-
sere un segmento altamente compe-
titivo del sistema produttivo nazio-
nale. Speriamo chele incertezze del
contesto internazionale non creino
shock che penalizzino questi cam-
pioni del made in Italy».

Sul fronte dei potenziali dazi, tra
le principali strategie messe in cam-
poper sopportareil rincaro delle ta-
riffe, i1 33,2% delle medie imprese ha
programmato unaumento deiprez-
zi di vendita dei beni venduti negli
Usa, il 25,3% punta maggiormente al
mercato Ue e il 18,1% alla ricerca di
mercati alternativi. E infine I'ener-
gia, conlepolitiche Uearappresen-
tare un’opportunita di migliorare
lefficienza per quasi la meta del
campione. Tuttavia, per pilt di un
terzo delle aziendel’adesione ai pro-
grammi di Bruxelles sul green com-
portaunappesantimento burocrati-
co e un aggravio dei costi mentre il
33% dichiara di poter subire un im-
patto molto o abbastanzaelevatodal
rischio ditransizionelegato alla per-
dita di competitivitd connesso al
processo di aggiustamento dell’eco-
nomiasempre pili basato su criteridi
sostenibilitd ambientale.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Imprese & Territori

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS118 - S.11221 - L.1603 - T.1675



27-GlU-2025
dapag. 19-20foglio2/2

2 ORI

Quotidiano - Dir. Resp.: Fabio Tamburini
Tiratura: 60832 Diffusione: 117187 Lettori: 675000 (DS0000118)

n DATA STAMPA

44°Anniversario

(S
)
CD’OSQCJ UNIONCAMERE

SR Y

Mediaindustria. Tra 2014 e 2023 balzo del valore aggiunto per dipendente

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS118 - S.11221 - L.1603 - T.1675



