GAZZETTA DI MANTOVA

Quotidiano - Dir. Resp.: Massimo Mamoli
Tiratura: 12464 Diffusione: 10521 Lettori: 86000 (DS0000118)

L DATA STAMPA

44°Anniversario

22-MAG-2025
dapag. 17/ fogliol

Andrea Prele
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Sostenibilita ed Europa
«LLe imprese devono
continuare a crederci»

mprenditore e pre-
sidente di Unionca-
mere, europeista e
convinto assertore
di un’economia
sempre pil1 sosteni-
bile, Andrea Prete, presi-
dente di Unioncamere, sara
uno dei protagonisti del Se-
minario di Symbola. Come
imprenditore, uomo del fa-
re, partecipera alla sessione
dedicata all’artigianato,
uno dei settori del futuro
per la Fondazione che pro-
muove la qualita italiana.

Il seminario di Symbola que-
st’anno é dedicato all’Euro-
pae al cambiamento climati-
co. Come deve cambiareiil
sistema economico italiano
per far fronte a queste due
sfide?

«Direi che deve proseguire
a investire sulla sostenibili-
ta, come gia sta facendo. Le
oltre 570mila imprese che
negli ultimi cinque anni
hanno investito nella transi-
zione verde sono la dimo-
strazione che, su questi te-
mi, I'Ttalia ha gia colto l1a sfi-
da e si sta adeguando agli
obiettivi Ue. Lo dimostrano
anche i dati riguardanti il re-
cupero degli scarti da parte
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dei produttori. Eurostat ha
certificato che la capacita
nell’avvio a riciclo dei rifiu-
ti totali (urbani e speciali) in
Ttalia ha raggiunto il 91,6%,
un tasso di gran lunga supe-
riore alle altri grandi econo-
mie europee, Germania
(75,3%), Francia (79,9%) e
Spagna (73,4%), e alla me-
dia Ue-27(57,9%). Una stra-
tegia vincente per un Pae-
se, come il nostro, privo di
materie prime».

| dazi statunitensi e le guer-

re in corso disegnano unfu-
turo a tinte fosche perI'lta-

lia. Cosa fare, secondola
sua opinione, per invertire la
tendenza?

«Queste non sono sfide che
il nostro Paese puo fronteg-
giare da solo. Puo farlo
all’interno di una cornice
europea contribuendo, co-
me gia sta facendo, sia ad
alimentare il dialogo e il
confronto propositivo con
gli Stati Uniti per contenere
gli effetti dei dazi, sia coope-
rando per la cessazione del-
la guerra russo-ucraina e il
ripristino della pace. Da eu-
ropeista convinto quale so-
no, mi auguro che alla fine
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di questo periodo tanto dif-
ficile qualcosa di buono
emerga. E questo potrebbe
essere un rafforzamento
della comunitaeuropeaela
creazione di una vera e pit
solida unione tra gli Stati
membri».

Lei condivide la svolta
green europea o ¢’é qualco-
sa da cambiare per garanti-
re sostenibilita e sviluppo
economico al nostro Pae-
se?

«Certamente la condivido,
ma ho condiviso pienamen-
te anche la necessita di ri-
modulare alcune tempisti-
che che rischiavano di met-
tere in ginocchio il settore
dell’automotive. In Europa
ci si e resi conto di questo
aspetto e, infatti, proprio
nel mese di maggio il Parla-
mento europeo ha approva-
to una modifica normativa
che concede ai costruttori
automobilistici  europei
due anni aggiuntivi per ade-
guarsi agli obiettivi sulle
emissioni di Co2. Il nuovo
regolamento prevede che i
target vengano calcolati sul-
la media delle emissioni
nel triennio 2025-2027, e
non pia sul solo 2025. Cre=

do sia un passo avanti che,
senza smentire gli obiettivi
del Green Deal, lascia ai pro-
duttori pitt tempo per rag-
giungere gli obiettivi am-
bientali fissati».

Lei partecipera alla sessio-
ne dilavori che il Seminario
Symbola dedichera, il 12 gju-
gno al teatro Bibiena, all’arti-
gianato. Questo settore,
alle prese con parecchi pro-
blemi, soprattutto con quel-
lo di non riuscire a trovare
giovani disposti ad entrarvi,
é davvero il futuro del Made
inltaly?

«Nelle mani dei nostri arti-
giani, nei loro saperi, nelle
loro capacita, nel legame
coi territori e le tradizioni
c’é una parte del nostro Ma-
de in Italy. Certo bisogna
trovare gli strumenti pit
adatti a far capire ai giovani
le opportunita che lavorare
in questo settore offre. E
per questo I'orientamento,
a partire dalle scuole me-
die, credo sia da incremen-
tare ulteriormente. Estre-
mamente utili, poi, sono i
percorsi di alternanza, per
far prendere contatto i no-
stri ragazzi con la realta
dell'impresa». Sa.Mor.
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