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Unioncamere: nelle imprese

digitalizzate piu produttivita ed export

Transizione

L’Italia non é pit fanalino
di coda ma € ancoraa meta
classifica europea

Numerosi servizi del sistema
camerale tra cui PID-Next
e l'assistenza su incentivi

VeraViola

Le imprese che attuanola transizio-
nedigitale cresconopittdelle altre e
sono pilicompetitive, ma c’@¢ancora
molto cammino da fare. Per favorire
latransizione, Unioncamere ha pre-
disposto una serie di strumenti dedi-
cati soprattuttonelle piccole e medie
imprese. Tra questi il servizio Pid-
Next (formazione, orientamento e
affiancamento), a cui sisonoiscritte
2.500 imprese e altre possono iscri-
versi. Ma € necessario affrettarsi: lo
sportello chiudera il 5 novembre.

Secondo un’analisi Unioncamere-
Centro studi Tagliacarne, leimprese
digitalizzate hanno una produttivita
superiore del12%rispetto allealtre e
una maggiore propensione al-
I'export (+67%).

Sebbeneillivello medio di adozio-
ne delle tecnologie digitali sia cre-
sciuto negli ultimianni, resta ancora
contenuto. «L’Ttalia & risalita dalle ul-
time posizioninella graduatoria eu-
ropea —dice Giuseppe Tripoli, segre-
tario generale di Unioncamere - ma
restaancora ametaclassifica».1dati
elaborati dai Pid, i punti di impresa
digitale delle Camiere di commercio,
sulla base deitest di autovalutazione
effettuati dalle imprese, mostrano
un miglioramento, maancoraconte-
nuto, della maturita digitale.

Di tutto cio si & parlato nel corso
dell'incontro “Transizione digitale
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per le piccole imprese: strumenti e
risorse disponibili” organizzato da
Unioncamere e «I1Sole 24 Ore».In-
contro introdotto dal direttore, Fa-
bio Tamburini.

«IPID stanno svolgendo unruolo
determinante, avendo accompagna-
tooltre 800.000 imprese nei processi
dicambiamento, attraversol’eroga-
zione di servizidi informazione, for-
mazione, assessment, orientamento
e mentoring — sottolinea Tripoli — E
necessario ampliare questa linea di
azione, con iniziative capaci di ren-
dere sempre pili accessibili alle im-
prese le nuove tecnologie».

Il sistema produttivo nazionale,
in realtd, non & proprio all’abc sul
4.0: édiminuitala quota diimprese
che conoscono e utilizzano pocole
soluzioni pili avanzate proposte
dalla digitalizzazione: secondole ri-
levazioni diUnioncamere, le azien-
de “Esordienti” e “Apprendiste” so-
no diminuite dal 60,5% del 2018 al
42% del 2024. In compenso, sono
aumentatele imprese “Specialiste”:
passate dal 29,7% al 39,1%. Cosi co-
mele “Esperte” (dal 6,5% al13,7%) e
le “Campione” (dal 3,3% al 5,2%):
quelle aziende, cioe, che hanno pie-
namente inseritole nuove tecnolo-
gie nei propri processi o nei propri
prodotti e servizi.

Disicuro, pero, le imprese hanno
due snodiimportanticoniqualicon-
frontarsi:la sicurezza informatica (i
cui attacchi sono cresciuti del 644%
trail2020 e il 2024), el'adozione del-
I'Intelligenza artificiale, oggilimitata
al13,1% dellaplateaimprenditoriale.
«Le minacce via web —sottolinea Tri-
poli — colpiscono non solo le grandi
compagnie, maanchele piccole im-
prese. Per aiutare queste, le Camere
di Commercio da anni hanno realiz-
zato i “Punti impresa” che offrono
strumentiad hoc».

Va in questa direzione anche il
servizio PID-Next, iniziativa nazio-

nale diretta ad accompagnarele mi-
cro, piccole e medie imprese nei
percorsi di transizione digitale. 11
progetto &€ promosso da Unionca=
mere con il supporto di Dinteg, fi-
nanziato conrisorse PNRR e soste-
nuto dafondidell’'Unione Europea
— NextGeneration EU.

«Ad oggi, sono oltre 2.500 le im-
prese che hanno aderito al bando
PID-NEXT e che stanno avviando
percorsi diassessment digitale e ac-
compagnamento personalizzato, in
collaborazione con espertidel Polo
d’Innovazione del sistema camera-
le», spiega Antonio Romeo, dg di
Dintec. PID-Next offre serviziad al-
tovalore aggiunto, partendodauna
diagnosi digitale personalizzata
presso I'impresa; realizzando un
report che fornisce indicazioni spe-
cifiche e tailor made per proseguire
il cammino di digitalizzazione; of-
fre anche orientamento verso un
network di partner pubblici e priva-
dell'impresa; e infine da supporto
nella ricerca di finanziamenti per
progetti di innovazione e digitaliz-
zazione. L'impresa sard favorita
nella partecipazione ai futuri bandi,
disponendo gia di una “diagnosi di-
gitale” conformeallo standard eu-
ropeo DMA (Digital Maturity Asses-
sment). L’iscrizione & possibile fino
al 5 novembre.

Ma cisono anchealtri strumenti
chele Camere di commercio offro-
no alleimprese per favorirelatran-
sizione digitale. A esempio, il siste-
maInnexta, gia utilizzato dalle Pmi,
che aiutaa orientarsi nella richiesta
di incentivi scegliendo quelli pitt
adatti al caso.

«In un anno abbiamo erogato
5000 serviziinformativiattraversoil
portale — dice il responsabile Danilo
Maiocchi che annuncia — nel 2026
apriremo nuovi sportelli di consu-
lenza presso le sedi camerali».
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