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Turismo, in 24 milioni alle terme nel 2025
spese per oltre 5 miliardi, il 60% dall'estero
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LA SPINTA DALLE
STRUTTURE CHE
SANNO CONIUGARE
BENESSERE, CULTURA
ED ENOGASTRONOMIA
DEI TERRITORI

ILRAPPORTO

ROMA I turismo termale, con 24

«[l turismo termale dopo il Co-
vid ha avuto una grande rinascita:
parliamo di un turismo destagio-
nalizzato, e questo & un fattore
molto importante, democratico,
perché alle terme si va anche con
il supporto del Servizio sanitario
nazionale, capacediattrarre flussi
esteri, in particolare tedeschi, sviz-
zeri e olandesi», spiega Massimo
Caputi, presidentedi Terme & Spa
Italia.

milioni di presenze nel 2025 e un 11 turista in vacanza nelle desti-

fatturato diretto di oltre Smiliardi ~ nazioni delle terme italiane ha
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tegico, 1 datd €mergono dal Rap- euro per al]ogglo e ristorazione, Un’immagine delle antiche Terme di Saturnia
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tato ieri a Roma in occasione del
convegno “Il turismo termale ita-
liano come driver di crescita del
mercatowellness”.

«Dalla nostra fotografia, il ter-
malismo si conferma un prodotto
strategico perché capace di tenere
assieme percorsi di cura, salute e
prevenzione, con un concetto di
benessere in senso olistico, di cui
c'e forte domanda, sia interna che
internazionale», ha sottolineato
Andrea Prete, presidente di
Unioncamere.

Al convegno ¢€ intervenuto an-
che il vicepresidente del Senato,
Gian Marco Centinaio, che ha defi-
nito il turismo termale un fiore
all'occhiello dell'ltalia. «Ho pre-
sentato un disegno di legge che
punta a tutelare e rilanciare il set-
tore, anche attraverso la creazio-
neelapromozionediverie propri
distretti termali, in grado di inte-
grare servizi sanitari, turistici ed
economici», ha annunciato il se-
natoredellaLega.

LE DESTINAZIONI

Le destinazioni pill competitive,
haevidenziatolaricerca presenta-
ta ieri, non sono quelle che offro-
no singoli servizi, ma quelle che
riescono a costruire percorsi espe-
rienziali coerenti, capaci di dare
continuiti e riconoscibilita alla va-
canza all'insegna del benessere, le-
gando assieme l'esperienza delle
terme con la fruizione del patri-
monio culturale, paesaggistico ed
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termali, wellness e attivita ricreati-
ve, e un miliardo di euro per lo
shopping. «Un visitatore su due &
alto-spedente, con una spesa me-
dia pro-capite di 256 euro al gior-
no», afferma lo studio realizzato
daUnioncamere.

FORTE EVOLUZIONE

«I dati confermano che il turismo
termale € un comparto in forte
evoluzione capace di generare de-
cisivovalore economico per i terti-
tori e di intercettare una doman-
da, nazionale e internazionale
sempre pit1 qualificata», ha com-
mentato Renzo lorio, presidente
diFederterme Confindustria.

Ma quali sono i fattori che inci-
dono di pit sulla scelta di dove (e
come) trascorrere le vacanze ter-
mali? Un turista su due decide sul-
la base del buon rapporto tra qua-
lita e prezzo, mentre due turisti su
cinque sono attirati dalla notorie-
ti e dal branding della destinazio-
ne termale. Internet & il primo ca-
nale utilizzato per scegliere e pre-
notare (lo utilizza il 78% dei turisti
termali). Per Loretta Credaro, pre-
sidente dellIstituto nazionale per
le ricerche turistiche e culturali, il
contributo del web & stato decisi-
vo: «Da qualche anno la filiera del
turismo termale italiano ha avvia-
to un processo di rivitalizzazione,
con investimenti in infrastrutture
e servizi accessori, ma anche nel
branding e nella maggiore visibili-
ta sul web, che hanno contribuito
a riposizionarla su un segmento
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