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Mirabilia Turismo tutto 'anno

Laricetta: cultura e grandi eventi
Chiusa la due giorni della Camera di Commercio su scenari e strategie

[ DATA STAMPA

45°Anniversario

21-SET-2026
dapag. 15/ fogliol/2

Sassari Nel 2025 circail 10%
dei turisti ha scelto la propria
destinazione in Italia princi-
palmente per partecipare a
una manifestazione culturale
ofolkloristica, spendendo me-
diamente 107 euro al giorno
(al netto di viaggio e alloggio)
controi96 euro del turistame-
dio. Unacifrachesaleal09eu-
ro tra gli stranieri e tocca i 121
euro trai “Baby Boomers”. Ea
partire da questi dati dell'Os-
servatorio sull’Economia del
Turismodelle Camere di Com-
mercio di  Unioncame-
re-Isnart chesiésvolto, traSas-
sari e Alghero, il Mirabilia Day
“Dagli eventi alla politica degli
eventi”.

Promosso dalla Camera di
Commercio del Nord Sarde-
gna insieme a Isnart, il con-
fronto ha riunito la rete delle
Camere di commercjo aderen-
tial progetto Mirabiliain un ve-
ro e propriolaboratorio nazio-
nale. Duegiornidianalisieap-
profondimenti su come tra-
sformare i singoli appunta-
menti culturali da iniziative
isolate in veri e propri asset di
sviluppo territoriale sostenibi-
li e replicabili. Numeri che in-
dicano comeil patrimonio arti-
sticoeletradizionilocalisiano
ormai leve imprescindibili di
attrazione. Come ha sottoli-
neato Stefano Visconti, presi-
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dente della Camera di com-
mercio del Nord Sardegna: «Il
Nord Sardegna ha tutte le car-
te in regola per affermarsi co-
medestinazione turisticad’ec-
cellenza in ogni periodo
dell’'anno. & fondamentale
puntare sul sistema rete degli
eventi, uno strumento strategi-
co capace di valorizzare le no-
stre tradizioni e creare oppor-
tunita per le imprese del terri-
torio. Iniziative come Salude
& Trigudimostrano comelasi-
nergia tra cultura, identita e
promozione possa fare la diffe-
renza per destagionalizzare i
flussi. Stiamo costruendo una
vera e propria destinazione,
sostenibile e autentica». Una
prospettiva rimarcata anche
da Giuseppe Tripoli, segreta-
rio generale di Unioncamere:
«Il turismo & un motore fonda-
mentale dell’economia: gene-
ra complessivamente oltre
200 miliardi, pari al 9,6% del
Pil, edalavoroaquasiun italia-
nosusette. Certo, occorre pun-
tare su un’offerta sempre piu
qualificata e tematica, valoriz-
zando le specificita dei territo-
riattraverso brandriconoscibi-
liestrategie di marketing mira-
te. E questa la direzione della
rete Mirabilia: fare dei territori
che ospitano i patrimoni Une-
sco meno frequentati il punto
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dipartenza per costruire un si-
stema integrato di valorizza-
zione turistica».

Durante i lavori & stata pre-
sentata "Destinazione",lame-
todologia di Ispmart dotata
dell'indice di valore e impatto
turistico dell’evento per misu-
rare con rigore l'impatto eco-
nomico e la sostenibilita delle
manifestazioni. A tal proposi-
to,Angelo Tortorelli, consiglie-
re Isnart per il Progetto Specia-
leMirabilia, ha ribadito: «Mira-
bilia & la dimostrazione che il
patrimonio Unesco, gli eventi
elosviluppo turistico possono
camminare insieme: la nostra
rete nazionale serve proprio a
mettere in circolo modelli e
competenzetra territori diver-
si, trasformando le buone pra-
tichein strumentireplicabili».

L'appuntamento ha messo
aconfronto eccellenze di tutta
Italia legate ai riconoscimenti
Unesco e alle identita locali.
DallaSardegna, coniCandelie-
rie"Salude&Trigu", la panora-
mica si & estesa al Palio di Sie-
na, al GIO Festival di Foggia
(Canto Lirico), al Tocati di Ve-
rona sui giochi tradizionali in
strada, al Festivalfilosofia di
Modena, Carpi e Sassuolo, fi-
no all'esperienza di Matera e
aiprogettidedicatialla Transu-
manzaeal cineturismo.
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