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la Sicilia trale regine d’Italia
spinta dal turismo domestico

L’Isola svetta con Calabria, Campania e Puglia
e sul web vince I'Oscar della meta pit amata
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Sicilia al top per le vacanze estive

Unioncamere: dieci
milioni diitaliani
quest’estate hanno
scelto la destinazione
mare e l'lIsola é stata
frale quattroregioni
piu gettonate

MICHELE GUCCIONE

PALERMO. Il Covid ha stravolto il
mondo del turismo italiano e sicilia-
no, che si ¢ trovato impreparato e non
ha avuto il tempo di organizzarsi con
nuove strategie per gestire i cambia-
menti. Cosi, se la paura di venire con-
tagiati dal virus Sars-CoV-2 ha spinto
unitalianosutrearestareacasa.paria
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6,5mln di persone (i144% per paura, il
22% per difficolta economiche legate
alla perdita del lavoro o alla Cig), il
Rapporto di Unioncamere ci racconta
che il resto della popolazione, pari al
60%, la vacanza I’ha fatta, eccome. Ma
diquesto gruppo soloil4% harischia-
to una destinazione straniera, meno
costosa. Per il 96% di chi ha viaggiato
la scelta obbligata ¢ stata la vacanza
“interna”,doveiprezzisono pitaltied
& necessarioridurre ladurata dei sog-
giorni. Questa massa di viaggiatori ha
esplorato spesso per la prima volta le
offerte disponibili in Italia e la loro
compatibilita con la “tasca” e ha fatto
scelte del tutto nuove, dettate dalla
necessita diadattarsiallasituazionei-
nattesa.

Per nostra fortuna quest’estate la
destinazione mare ha tenuto, e quindi
chihafattolevaligie esieritagliatoun
periodo di break, ha scelto prima di
tutto le bellezze di Puglia, Campania,

Sicilia e Calabria, che sono statele me-
te pili gettonate da dieci milionidiita-
liani (il 40% dei flussi totali), confer-
mandolatendenza del 2019. Unitalia-
no su tre, pero, ha “riscoperto” la va-
rieta delle aree interne, premiando
lofferta naturalistica e sportiva di
Umbria, Abruzzo, Molise e Toscana.
Di conseguenza, il turismo “dome-
stico” € aumentato del 5%, secondo i
dati di Unioncamere. Alla ricerca, pe-
10, del risparmio a tutti i costi. Infatti,
come alloggio, unanetta preferenza ¢
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andata ad abitazioni (seconde case,
appartamentidi proprieta oin affitto,
ospite di parenti/amici) e campeggi, a
svantaggio delle strutture alberghie-
re che hanno visto la propria quota di
presenze assorbite ridursi al 25% ri-
spetto al 43% del 2019. Spesso la com-
pagnia di viaggio si ¢ limitata alla fa-
miglia.

Nella scelta delle destinazioni ha
prevalso un criterio di prossimita: in
media, circaunitalianosutresié mos-
so all’interno della propria regione di
provenienza.

Alla somma di tutti questi fattori, le
regioni in crescita sono state quelle
del turismo ecosostenibile (I’Abruzzo
ha raddoppiato le presenze passando
dal2,6al5,5% di quota di mercato), co-
melaToscanacheha quasirecuperato
del tutto gli effetti della crisi, seguita
da Emilia-Romagna, Molise, Umbria e - = =
Lazio. Cosi come il 15% dei turisti que- La spiaggia di Letojanni
st’anno ha scelto la montagna.

Ma per gli operatori turistici, oltre
al crollo delle presenze, questi mag-
giori movimenti “domestici” di viag-
giatori (fra residenti della stessa re-
gione e personeattente ai costi) non si
sono tradottiinunaumentodellaspe-
sa turistica. Tutt’altro. Secondo U2

, i1 60% degli italiani an-
dati in vacanza d’estate ha ridotto la
spesa, anche attraverso una inferiore
durata dei soggiorni; in pit, c’é stato il
crollo verticale del turismo interna-
zionale, quello che non bada a spese,
che eracresciuto del 6% e valevaoltre
44 mld subase annua.

Anzi,asostenereledifficoltaecono-
miche degli italiani e a spingerli a di-
strarsiconunvacanza puravendo po-
chisoldieintervenutoil Bonusvacan-
za:eéstatorichiesto da7,4min diitalia-
ni, 1116% del totale. D’estate se ne ¢ av-
valso poco pitt del 40%, altrettanti ne
rinvieranno l'utilizzo.

L'indagine di URioncamere vuole
aiutare governoeoperatoriadadatta-
re le strategie. Spiega il presidente di
[Shakt, Roberto DiVincenzo: «Oltreal-
le forti limitazioni agli spostamenti,
vanno considerati anche gli aspetti
“soft” (pauradel contagio, necessitadi
sicurezza, riscoperta di uno stile di vi-
taacontattoconlanatura). Questa se-
condadimensione dovraessere consi-
derata nel formulare politiche di so-
stegno al settore che sono state finora
limitate a interventi economici». @
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